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e-marketing

Podstawy e-marketingu

Poziom trudnosci: Sredni

1. Czym charakteryzuje sie model cenowy CPM ?
o A - Rozliczenie za ilos¢ odston
o B - Rozliczenie za ilos¢ kliknie¢
o C - Rozliczenie za ilo$¢ wykonanych akgiji
o D - Rozliczenie czasowe

2. Czym charakteryzuje sie model CPC ?
o A - Rozliczeniem za ilo$¢ kliknie¢
o B - Rozliczenie za ilos¢ wykonanych akcji
o C - Rozliczenie za czas trwania
o D - Rozliczenie za ilos¢ odston

3. Czym charakteryzuje sie model cenowy CPA ?
o A - Rozliczenie za ilo$¢ odston
o B - Rozliczenie za ilo$¢ kliknie¢
o C - Rozliczenie za ilos¢ wykonanych akcji
o D - Rozliczenie czasowe

4. Czym charakteryzuje sie model Flat Fee ?
o A - Rozliczenie za ilo$¢ odston
o B - Rozliczenie za ilo$¢ kliknie¢
o C - Rozliczenie za ilos¢ wykonanych akcji
o D - Rozliczenie czasowe

5. Co to jest share reveneu ?

o A - Prowizja jakg dostaje wydawca za akcje poleconego usera
o B - Procent przekierowan kampanii mailngowej

o C - Stopien realizacji zatozen mediaplanu

o D - Stosunek kliknigcia - wyswietlenia
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6. Jezeli chcesz sprzedaé jaki$ produkt, najlepszg forma reklamy bedzie:

o A - mailing
o B - watermark
o C - billboard

° D - pop-up

7. Z jakg wyszukiwarkg wigze sie pojecie Page Rank ?
o A - Google
o B-WP
o C - Onet
o D - Yahoo

8. Landing page to:
o A - Strona, ktérg widzi uzytkownik po przekierowaniu
o B - Strona, ktéra jest widoczna po wylogowaniu
o C - Strona, ktora przekierowywuje uzytkownika

9. Capping to:
o A - ograniczenie ilosci odston na uzytkownika
o B - koszt pozyskania uzytkownika
o C - powracajgcy uzytkownicy

10. Co zawiera mediaplan
o A - wszystkie wymienione
o B - budzet
o C - grupe docelowg

o D - liste witryn, na ktérych przeprowadzona bedzie kampania

11. Co okreéla wskaznik CTR ?
o A - stosunek ilo$¢ kliknie¢ - ilos¢ odston
o B - ilos¢ wyswietlen
o C - ilos¢ kliknig¢
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12. Ktdéra z ponizszych jest inwazyjng forma reklamy ?
o A -interstitial
o B - watermark
o C - billboard
o D - button

13. SEO to:

A - optymalizacja stron pod katem wyszukiwarek

B - dodawanie boxéw reklamowych w wyszukiwarkach

C - wykupowanie linkéw sponsorowanych w wyszukiwarkach
D - Zadne z wymienionych

O O O O

14. geotargeting to:
o A - wySwietlanie kreacji dla wybranych lokalizaciji
o B - wy$wietlanie kreacji w okreslonych godzinach
o C - wySwietlanie kreacji w okreslonych sekcjach witryny

15. Ktory ze skrétédw odpowiada za model emisji, w ktérym kreacje wyswietlane sg w
ramach jednej, wybranej witryny ?

o A-ROS

o B-RON

o C-ROC

o D - ROI

16. Gdzie teoretycznie reklama bedzie najdrozsza ?
o A - na serwisie informacyjnym
o B - na serwisie biznesowym
o C - na serwisie sportowym
o D - na serwisie mtodziezowym

17. Jakie wymiary ma standardowo billboard ?
A -750x 100
B - 400 x 500
C - 750 x 200
D - 650 x 200

O O O O
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18. Najwiecej unikalnych wejs¢ uzyskasz kupujac:
A - 1 000 wys$wietlen popunder

B - 1 000 wyswietlen bannera

C - 1 000 wystanych e-maili

D - 1 000 wyswietlen linku sponsorowanego

O O O O

19. post view - okresla miary ogladalnosci tych samych kreacji na roznych witrynach.
Na jej podstawie mozna domniemac, ktére serwisy sg najefektywniejsze.

o A - Prawda

o B-Fatsz

20. W Twoim sklepie internetowym klient wtozyt do koszyka produkty ale zamknat
strone nie dokonujac ptatnosci. Co robisz ?
o A - zapominasz o nim
o B - wysylasz mu w miare mozliwosci maila i kazesz zaptacic¢
o C - wysytasz automatycznego maila z rabatem na asortyment, do ktérego
nalezg jego produkty

Copyright © 1995-2024 Wirtualna Polska



S\ test
wiedzyP

e-marketing

Podstawy e-marketingu

Poziom trudnosci: Sredni

Karta odpowiedzi

>

© N oA WN
> > >»>>00 >

_L_L_L_L_L@
I

So®»N>m :
O wW>»>»®0>»>» > > > >

N
o

Copyright © 1995-2024 Wirtualna Polska



